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FERIAS INDUSTRIALES
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INDICE

= Presentacion Hoffmann Group
Pequena introduccidon de quienes somos

= ¢Como nos planteamos las ferias?
Definicion de todas las fases y pasos a seguir
Fase inicial

Fase pre Feria
Fase post Feria

= Diseno de un Plan Marketing especifico
Implicacidn con los departamentos, implicacion con los Partners, etc

* Ejemplo de Feria BIEHM 2016
Plan y acciones realizadas, resultados obtenidos
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FASE INICIAL

Definir que
queremos
comunicar

Diseio,
Recorrido,
Colocacion,
Sentido

Conexion
constante con
Dept.
Comercial y
Técnico

Definir Plan
Marketing
especifico

Realizar una
buena
comunicacion
pre y post feria
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FASE PRE Y POST FERIA- DISENO PLAN

3 ““”u - -
® Fase Pre Feria é‘/ Fase Post Feria

-

Acciones a realizar Acciones a realizar Acciones a realizar

Diseiio Plan

Elaboracion de noticias, NP Realizacidn de informes Adaptarnos a cada feria
Envio Mailing a clientes Impactos, Impresiones, Difusion Perfil visitante
Escaleta con procesos y fases Analisis efectividad acciones Concepto Feria
Check List Envio resultados red comercial Productos/ Servicios potenciados
Disefio Stand Revisién puntos de mejora Acciones off/online complementarias
Disefio del Plan Marketing Acciones off/online Definir un plan homogéneo
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Ejemplo de feria industrial: BIEHM 2016

Puntos potenciar:

« Medios online y offline presencia notas

de prensay noticias de producto

« Acciones digitales aumentar captaciony
atraer clientes potenciales al stand

« Colaboracion con Partners

« Colaboracion con feria y asociaciones

jality by Hoffmann Group
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IMHE

Interempresas

Autorevista

1. Comunicacion Online

Banner

Banner

Banner

Simuladores

Simuladores

Simuladores

Acciones y Resultados obtenidos

2. Comunicacion Externa
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Medios empleados

1. Comunicacion Online

industria |

Estimado chente.

u
soneo,

DESTORNILLADORES s s st s ey
podsi levieslo

GARANT e cprancs e s stond €170
Pobellon 51os dis 1y 2defurio pura cue

pase 3 recogarlo.
PARTICIPAR iNO L0 DUDE Y PARTICIPE!

Viva la experiencia de ser 1 s w v
un Piloto de Carreras 01/05/2016
SRR 0970

@' ota de Prensa, Noticias Revista, Campafia Email Marketing
Interempresas, RRSS, banners y Web
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Medios empleados

1. Comunicacion Online

Laden Gie @ Koatentram App runter et emtdechen e inderasteves Materal
Dowrgnnd the boe A5p and Sacirver wtnrsctivn materal

getlayar.com/mobile-downioad g OVCA08 18 Ay gratuta y Geecutes material interscitvo Gt par Comnotade Srankosd
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MUCHAS GRACIAS

Tools to make you better
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